01

SEMESTRE

ECOSISTEMA
DIGITAL

STORYTELLING

TALLER DE
ALFABETIZACION
DIGITAL

COMUNICACION E
INFORMACION
SOCIAL

INTRODUCCION
A LA ECONOMIA

HABILIDADES
DE FORMACION
INICIAL

NOTA: ESTA MALLA CURRICULAR PUEDE ESTAR SUJETA A MODIFICACIONES. SU CONTENIDO ES REFERENCIAL.

[ cursos carrera

PUBLICIDAD

GRADO ACADEMICO

02

SEMESTRE

TEORIA DE LA
COMUNICACION
PUBLICA

NARRACION
GRAFICA

TALLER DE
ALFABETIZACION
MEDIAL

COMUNICACION Y
PERSUASION SOCIAL

PENSAMIENTO
SISTEMICO

ELECTIVO DE
FORMACION
INTEGRAL |

03

SEMESTRE

RETORICA Y
POETICA DE LA
COMUNICACION

NARRACION
AUDIOVISUAL

AUDIENCIAS

ETICA DE LAS
COMUNICACIONES

INTRODUCCION
A LA GESTION
W
ORGANIZACIONES

ENGLISH |

. FORMACION INTEGRAL

TiTULO PROFESIONAL

04

SEMESTRE

MEDIOS, REDES Y
PLATAFORMAS

NARRACION
TRANSMEDIA

METODOLOGIAS
DE INVESTIGACION
SOCIAL

LEGISLACION
DE LAS
COMUNICACIONES

BRANDING

ENGLISH Il

DURACION

05

SEMESTRE

NARRACION Y

PUBLICIDAD

ANTROPOLOGIA
DEL CONSUMO Y
DEL CONSUMIDOR

TALLER DE
CAMPANAS
MASIVAS

MARKETING Y
ESTRATEGIAS

CREACION
APLICADA |

ENGLISH 11l

EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

BACHILLERATO

MODALIDAD

06

SEMESTRE

MARCAS Y
NARRACION
ESTRATEGICA

INVESTIGACION

DE MERCADO

TALLER DE
CAMPANAS
DIGITALES

ESTRATEGIAS
DE MARKETING
DIGITAL

CREACION
APLICADA I

ELECTIVO DE
FORMACION
INTEGRAL I

07

SEMESTRE

ESTRATEGIA Y
PLANIFICACION
DE MEDIOS

ALTO
RENDIMIENTO
CREATIVO

LTO
RENDIMIENTO
ESTRATEGICO

EMPRENDIMIENTO

CREACION
APLICADA Il

08

SEMESTRE

PRACTICA
INTERNA

PROYECTO
DE GRADO

ESTRATEGIA
CORPORATIVA

MARKETING
INTERNO

09

SEMESTRE

PRACTICA
PROFESIONAL

EN COMUNICACION Y MARKETING

LICENCIATURA

NIVERSIDAD

TITULO PROFESIONAL DE PUBLICISTA

ADMISION 2025

abriela Mistral
7L.

PRESENCIAL

* LICENCIADO(A) EN COMUNICACION PUBLICISTA 9 SEMESTRES

Y MARKETING




PUBLICIDAD

La carrera de Publicidad UGM responde a los propésitos institucionales de entregar una oferta de formacion de personas que
sean profesionales competentes en el ambito de las comunicaciones, que se desempefien de acuerdo a sélidos principios
éticos, capaces de una comprension reflexiva, critica del entorno y sus procesos de creacion, planificacién y administracion
de la disciplina publicitaria.

El publicista de la Universidad Gabriela Mistral no sélo cuenta con todas las competencias que necesita un profesional
para desarrollarse en ambitos de las comunicaciones, marketing, investigacion y medios de comunicacién, sino también los
conocimientos para generar proyectos y emprendimientos profesionales.

PERFIL DE EGRESO

El publicista de la Universidad Gabriela Mistral es un profesional de las comunicaciones sociales que cuenta con una sélida
base tedrica, practica, ética y critica, que le permite comprender los fenémenos comunicacionales sociales y de consumo
para la generaciéon de propuestas publicitarias integrales, creativas y persuasivas. El titulado de Publicidad UGM es un
profesional integro y ético, que cuenta con conocimientos y herramientas para comprender cambios sociales y culturales,
brindando propuestas creativas, estratégicas y diferenciadoras a las areas de marketing que las requieran dentro de cada
empresa u organizacion, abordando aspectos del marketing digital, investigacion y desarrollo, comunicaciones corporativas,
asuntos publicos o vinculacién con el medio de organizaciones publicas o privadas y con o sin fines de lucro.

PONDERACIONES

COMPETENCIA COMPETENCIA HISTORIA Y
UL LECTORA MATEMATICA 1 CIENCIAS SOCIALES CIENCEES

NEM
2 Q [ 3 (3
30% 20% 10% 9.
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